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Ihre Investition

01.

lhre Marke - lhr Kapital:
Investieren Sie in die Zukunft
lhres Unternehmens

In der heutigen wettbewerbsintensiven Welt ist eine starke Marke ein
wichtiger Faktor fiir den Erfolg lhres Unternehmens. Eine Marke ist
mehr als nur ein Name oder ein Logo. Sie ist das Versprechen an lhre
Kunden, fir ein bestimmtes Produkt oder eine Dienstleistung mit
unverwechselbaren Eigenschaften und Werten zu stehen. Eine Marke
schafft einen Wiedererkennungswert und die Moglichkeit, sich von
Wettbewerbern abzuheben und abzugrenzen. Die Anmeldung einer
Marke ist somit eine Investition in die Absicherung Ihres

Unternehmens.
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02.

Was ist eine Marke]

02.
Was ist eine Marke?

Eine Marke ist ein Zeichen, das dazu dient, die
Waren oder Dienstleistungen eines
Unternehmens von denen anderer
Unternehmen zu unterscheiden. Wie es der
Name vermuten ldsst, dient eine Marke somit
als Kennzeichen, das ein Produkt oder eine
Dienstleistung eines Unternehmens ,markiert”
und so die Unterscheidung gegeniiber Waren
und Dienstleistungen von Wettbewerbern
erlaubt.

Welche Markenformen gibt es?

Eine Marke ist ein Zeichen, das dazu dient, die
Waren oder Dienstleistungen eines
Unternehmens von denen anderer
Unternehmen zu unterscheiden. Wie es der
Name vermuten lasst, dient eine Marke somit
als Kennzeichen, das ein Produkt oder eine
Dienstleistung eines Unternehmens ,markiert”
und so die Unterscheidung gegeniiber Waren
und Dienstleistungen von Wettbewerbern
erlaubt.

4 | white ip Markenanmeldung

* Wortmarken bestehen aus Wortern, Buch-
staben, Zahlen oder eine Kombination daraus.
Sie bietet die flexibelste und in der Regel
umfangreichste Form des Markenschutzes, da
sie lhnen in der grafischen Ausgestaltung alle
Freiheiten lasst.

* Bildmarken schiitzen nur grafische Elemente
(z.B. Nike-Swoosh, Apples angebissener Apfel).
Der Schutz erstreckt sich nur auf das grafische
Element

* Wort-/Bildmarken sind eine Kombination aus
Wort- und Bildelementen (z.B. das McDonalds-
Logo). Im Gegensatz zur Wortmarke hangt der
Schutzumfang nicht nur vom Wortbestandteil
ab - auch der gestalterische Bestandteil
beeinflusst den Umfang des Schutzes.

* Formmarken schiitzen die dreidimensionale
Gestaltung von Produkten oder Verpackungen
(z.B. die Coca-Cola-Flasche)

» Farbmarken schiitzen eine spezifische Farbe
oder Farbkombination (z.B. die Farben ,Nivea-
Blau“, ,Telekom-Magenta“ und ,Tiffany-Blau").
Diese spezifischen Farben diirfen so nur fir die
Waren- und Dienstleistungen des
Markeninhabers verwendet werden.

» Klangmarken schiitzen spezifische Melodien
oder Tonfolgen (z.B. Briillen des MGM-Lowen).

Abgrenzung zu anderen geistigen
Eigentumsrechten

Das Markenrecht ist nur ein Bereich des
geistigen Eigentums, zu dem auch Patente,
Urheber-rechte, Geschmacksmuster (Design-
rechte) und Gebrauchsmuster gehoren. Jedes
dieser Rechte schiitzt unterschiedliche
Aspekte lhrer kreativen und innovativen
Leistungen:

« Patente und Gebrauchsmuster schiitzen
technische Erfindungen und L&sungen

« Urheberrechte schiitzen Werke der Literatur,
Wissenschaft und Kunst

+ Geschmacksmuster schiitzen das Design und
damit die Erscheinungsform eines Produkts.

Das Markenrecht unterscheidet sich von
diesen Rechten dadurch, dass es sich auf
Namen, Logos und andere Kennzeichnungen
konzentriert, die Waren oder Dienstleistungen
eines Unternehmens von denen anderer
Unternehmen unterscheiden. Es schiitzt die
Identitat Ihres Unternehmens und stellt sicher,
dass Verbraucher |hre Produkte oder
Dienstleistungen eindeutig zuordnen konnen.

Die Marke

In der Praxis U(berschneiden sich diese
Bereiche héaufig. So kann ein Produkt
gleichzeitig durch Patente (fiir seine
technischen Innovationen),
Geschmacksmuster (fiir sein Design - seine
Gestaltung) und seine Marke (fiir seinen
Namen oder sein Logo) geschiitzt sein
werden? Ein effektiver Schutz Ihrer geistigen
Eigentumsrechte  erfordert  daher eine
integrierte umfassende Strategie, die alle
relevanten Rechtsgebiete berlicksichtigt.
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02.

Was ist eine Marke?

Warum der Markenschutz durch eine
Markenanmeldung unverzichtbar ist

Die Anmeldung lhrer Marke beim Deutschen
Patent- und Markenamt (DPMA) oder beim
Amt der Europdischen Union fiir geistiges
Eigentum (EUIPO) gewahrt Ihnen
ausschlielliche Rechte. Eine eingetragene
Marke gewahrt lhnen, anders als die reine
Benutzungsmarke, eine effektive Moglichkeit
sich gegeniiber Konkurrenten abzusichern.
Eine starke und abgesicherte Marke steht fiir
Qualitat, Seriositat und Professionalitat und
starkt nicht zuletzt Ihre Marktposition
gegeniliber dem Wettbewerb nachhaltig.

Die wichtigsten Vorteile im Uberblick

Rechtlicher Schutz und Exklusivitatsrechte

Der offensichtlichste Vorteil der Marken-
anmeldung ist der effektive rechtliche Schutz,
der mit ihr einhergeht. Eine eingetragene Marke
gewahrt dem Inhaber exklusive Rechte an der
Nutzung der Marke in Verbindung mit den
registrierten Waren oder Dienstleistungen.
Dieser Schutz ist essenziell um sich gegen
Nachahmung und Markenpiraterie zu wehren.

Wertsteigerung und wirtschaftlicher Nutzen

Eine starke Marke ist ein wertvolles
Vermodgensgut fiir jedes Unternehmen. Sie
tragt signifikant zur Unternehmensbewertung
bei und kann den Unternehmenswert durch den
Aufbau von Kundenloyalitat und die Schaffung
eines positiven Markenimages steigern.
Dariiber hinaus ermdglicht eine eingetragene
Marke I|hnen, Lizenzen zu vergeben, was
zusétzliche Einnahmequellen erschlief3t.
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Differenzierung und Wettbewerbsvorteil

In der Europdischen Union herrscht ein freier
Wettbewerb. Das heillt, dass jeder die
Moglichkeit der Teilnahme und somit die
Chance auf wirtschaftlichen Erfolg hat. Eine
eingetragene Marke hilft lhnen, sich von der
Konkurrenz abzuheben und eine einzigartige
Identitdt aufzubauen. Sie kommuniziert
Qualitat, Vertrauen und Werte an die
Zielgruppe, was zur Bildung einer starken
emotionalen Verbindung fiihren kann. Diese
Verbindung ist oft der Schlissel zur
Kundenbindung und zur Foérderung von
Wiederholungskaufen.

Grundlage fiir internationale Expansion

Eine registrierte, nationale Marke dient als
Grundlage fiir den Schutz in neuen
internationalen Markten. Denn durch die
Ausdehnung des Markenschutzes iiber die
nationalen Grenzen hinaus kann letztendlich
verhindert werden, dass konkurrierende
Wettbewerber im internationalen Geschéft
unter lhrem Markennamen agieren. Es ist
daher essenziell, friihzeitig die Basis fiir einen
umfassenden Markenschutz abzusichern.

03.
Uberblick der Marken: die
Deutsche und die Europaische
Marke

Eine Marke hat sogenannte territoriale
Wirkung. Das bedeutet, dass eine Marke nur in
den Landern ihre Schutzwirkung entfaltet, fir
die sie angemeldet wird. Mochten Sie eine
Marke anmelden, wird dies i.d.R. zunachst eine
deutsche oder eine européische Marke sein.

Eine deutsche Marke wird beim Deutschen
Patent- und Markenamt (DPMA) angemeldet
und bietet Schutz ausschliellich in
Deutschland. Dies bedeutet, dass die Rechte,
die aus der Markeneintragung resultieren, nur
innerhalb der deutschen Grenzen gelten. Die
territoriale Beschrankung auf Deutschland
bedeutet jedoch auch, dass der Markenschutz
nicht automatisch auf andere Léander
ausgeweitet wird.

Europdische Marken, auch Unionsmarken
genannt, werden beim Amt der Europdischen
Union fiir geistiges Eigentum (EUIPO)
angemeldet. Der Vorteil einer Unionsmarke ist,
dass mit nur einer Anmeldung der Schutz fir
alle  Mitgliedsstaaten  gilt, was den
Verwaltungsaufwand minimiert.

Uberblick

Die Wahl zwischen einer deutschen Marke und
einer Unionsmarke hangt von der geo-
grafischen  Ausrichtung lhrer Geschafts-
aktivitdaten ab. Fir rein nationale Tatigkeiten
innerhalb Deutschlands ist eine deutsche
Marke oft ausreichend und kostengiinstiger.
Planen Sie jedoch, Ihre Geschaftstatigkeit auf
andere EU-Lander auszuweiten, bietet die
Unionsmarke einen umfassenden und
vereinfachten Schutz in der gesamten
Europdischen Union. Es ist auch moglich, beide
Markenarten parallel zu halten, um einen
spezifischen Schutz in Deutschland zu
gewabhrleisten und gleichzeitig die Vorteile des
EU-weiten Schutzes zu nutzen. Dies kann in
bestimmten strategischen Situationen sinnvoll
sein, insbesondere wenn es um die
Durchsetzung von Markenrechten oder die
Abwehr von Widerspriichen geht.

03.

Uberblick der Marken:
die Deutsche und die
Européische Marke
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04.

Voraussetzungen des
Markenschutzes|

04.
Voraussetzungen des
Markenschutzes

Fundamente Ihres Markenerfolgs

Ihre Marke ist ein Versprechen an lhre Kunden
- ein Versprechen fiir Qualitdt, Bestdndigkeit
und Vertrauen. Das Registered-Zeichen ® (,R
im Kreis") ist dabei ein starkes Instrument, um
dieses Versprechen zu unterstreichen. Doch
der richtige Schutz lhrer Marke beginnt lange
bevor das Registered-Zeichen lhrer Marke
steht.

Er beginnt mit dem Verstdndnis und der
Erfillung spezifischer rechtlicher Kriterien, die
den Grundstein fiir eine starke Marke legen.
Dabei geht es um mehr als biirokratische
Formalitaten - es geht darum, lhre Marke von
Beginn an auf ein solides Fundament zu
stellen, das im Geschéftsleben Bestand hat.
Um markenrechtlichen Schutz zu erlangen,
muss |hr Zeichen daher folgende Kriterien
erfiillen:
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Absolute Schutzhindernisse — Die rechtlichen
Leitplanken

Die absoluten Schutzhindernisse sind wie
rechtliche Leitplanken, die die Integritdt des
Markenregisters gewdhrleisten sollen. Eine
Marke muss demnach unterscheidungskraftig
sein. Das bedeutet, dass das Zeichen nicht
ausschlieBlich aus Begriffen bestehen darf, die
fir die konkreten Waren oder Dienstleistungen
im allgemeinen Sprachgebrauch Gblich oder
rein beschreibend sind. Sie darf auch nicht
gegen die offentliche Ordnung verstoRen oder
irrefiihrend sein. Als |hr Navigator durch das
komplexe Markenrecht stellen wir sicher, dass
Ihre Marke nicht nur einzigartig, sondern auch
rechtskonform ist.

Relative Schutzhindernisse — Wir navigieren
Sie durch das Wettbewerbsumfeld

Relative Schutzhindernisse betreffen das
Verhaltnis lhrer Marke zu bereits bestehenden
alteren Markenrechten von Wettbewerbern. Es
ist entscheidend, dass |hre Marke nicht mit
alteren Marken verwechselt werden kann,
entweder weil lhre Marke mit bestehenden
Marken identisch ist oder weil sie diesen zu
ahnlich ist. Es ist wichtig zu wissen, dass
nationale und internationalen Markenamter
nicht priifen, ob neue Markenanmeldungen
bereits eingetragene Marken verletzen. Eine
umfassende Recherche im Vorfeld der
Markenanmeldung und die richtige Wahl der
Markenart sind hier der Schliissel zum Erfolg.

Voraussetzungen

Darstellbarkeit

Um markenrechtlichen Schutz zu erlangen,
muss das Kennzeichen zudem in einer Weise
dargestellt werden konnen, die es ermdglicht,
den Gegenstand des Schutzes klar und
eindeutig zu bestimmen. Die Anforderungen
variieren hierbei nach der Form der Marke und
sind zwingend einzuhalten. So ist es bei einer
Farbmarke bspw. nicht ausreichend, dem Amt
ein Farbmuster vorzulegen.

white ip Markenanmeldung | 9
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Vorbereitung Ihrer Eingang der Anmeldung Veroffentlichung Ende der
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---------- O O e O O O o B
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Das Beratungs- Erstellung eines Waren- Prifung von Priifung von Wir melden Ihr Widerspruchsfrist
gesprach und Dienstleistungs- absoluten Kollisionsgefahr Zeichen an Eintragung der Marke
verzeichnisses Schutzhindernissen =
Erwerb des
Markenschutzes
05.
05.

Der Ablauf der
Markenanmeldung

Der Ablauf der Markenanmeldung

Ihr Markenzeichen: Ein Unikat im Rechtsraum

Der Schutz Ihrer Marke beginnt mit der
rechtlichen Anerkennung lhrer einzigartigen
Identitat. Um dieses Ziel zu erreichen, muss
Ihre Marke im Register des Deutschen Patent-
und Markenamtes registriert werden.

Im Folgenden wird das Verfahren fiir von der
Anmeldung bis zur Eintragung |hrer Marke
beschrieben.

Schritt 1: Das Beratungsgesprach

Der Schutz lhres Zeichens ist ein bedeutender
Schritt  und bedarf daher auch einer
angemessenen Vorbereitung. Wir besprechen
mit Ihnen lhre strategische Ausrichtung und
beraten Sie insbesondere hinsichtlich der
Markenform und des Schutzgebietes der
Marke.

Schritt 2: Erstellung eines Waren- und
Dienstleistungsverzeichnisses

Der Schutzumfang der Marke bestimmt sich
nach den konkreten Waren und Dienst-
leistungen, fiir die die Marke angemeldet wird.
Wir erstellen ein mafigeschneidertes Waren-
und Dienstleistungsverzeichnis (WDLV). Die
Einordnung der Waren und Dienstleistungen
erfolgt dabei in sogenannte Nizza-Klassen. Die
45 Nizza-Klassen sind eine international
standardisierte Klassifikation von Waren und
Dienstleistungen, die bei der Anmeldung zu
beachten sind.
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Schritt 3: Priifung von absoluten
Schutzhindernissen

Im néachsten Schritt erfolgt durch uns die
Prifung lhrer geplanten Anmeldung auf
bestehende Schutzhindernisse. Bei einer
Markenanmeldung  werden  durch  das
zustandige Markenamt zundachst die
sogenannten absoluten  Schutzhindernisse
gepriift. Um eine Zuriickweisung lhrer
Markenanmeldung zu verhindern, priifen wir
diese Schutzhindernisse vorab und beraten Sie
zu Maoglichkeiten, wie die Marke doch noch
schutzfahig werden kann.

Schritt 4: Priifung der Kollisionsgefahr

Dariiber hinaus priifen wir im Rahmen einer
Identitdts- und Ahnlichkeitsrecherche die so-
genannten relativen Schutzhindernisse, also
die moglichen Kollisionen mit bereits vor-
handenen Zeichen. Eine  umfassende
Risikoanalyse umfasst nicht nur die bereits
eingetragenen Marken. Wir weiten die
Recherche auf Unternehmens- und
Domainregister aus und recherchieren bereits
bekannte Produkt- und Dienstleistungs-
bezeichnungen. Sie erhalten die Ergebnisse der
Ahnlichkeitsrecherche  im  (ibersichtlichen
Ampelsystem und einem dazugehdrenden
Gutachten.

Schritt 5: Wir melden lhr Zeichen an

Auf der Grundlage der Ahnlichkeitsrecherche
entscheiden Sie, ob wir die Marke fir Sie
anmelden. In Deutschland erfolgt dies beim
Deutschen Patent- und Markenamt (DPMA), in
Osterreich beim Osterreichischen Patentamt
(OPA), auf européischer Ebene beim Amt der
Europdischen Union fiir geistiges Eigentum
(EUIPO). Die Anmeldung enthalt genaue
Angaben (ber lhre Marke und die Waren- und
Dienstleistungsklassen, fiir die sie geschiitzt
werden soll.

Wie geht es nach der Anmeldung weiter?

Die Priifungsphase des Amtes

Nachdem wir lhre Marke angemeldet haben,
beginnt die amtliche Priifungsphase: Nach der
Einreichung wird gepriift, ob die formalen
Anforderungen erfiillt sind und ob absolute
Schutzhindernisse der Eintragung entgegen-
stehen. Das zustandige Amt fiihrt jedoch keine
Prifung  hinsichtlich  relativer ~ Schutz-
hindernisse, d.h. auf Konflikte mit &lteren
Rechten, durch.

Veroffentlichung und  Eintragung einer
deutschen Marke

Die Verdffentlichung markiert den Beginn der
dreimonatigen  Widerspruchsfrist, in  der
Inhaber alterer Rechte Widerspruch gegen die
Eintragung der Marke einlegen kdnnen, bspw.
wenn sie sich aufgrund einer mdglichen
Verwechslungsgefahr in ihren Rechten verletzt
sehen.

Widerspruchsfrist

Die Verdffentlichung markiert den Beginn der
dreimonatigen  Widerspruchsfrist, in  der
Inhaber alterer Rechte Widerspruch gegen die
Eintragung der Marke einlegen konnen, bspw.
wenn sie sich aufgrund einer moglichen
Verwechslungsgefahr in ihren Rechten verletzt
sehen.

Wird kein Widerspruch eingelegt, wird die
Marke endgiiltig eingetragen.

Auch nach der Veroffentlichung einer
Unionsmarkenanmeldung beginnt die
dreimonatige Widerspruchsfrist. Der wesent-
liche Unterschied zur deutschen Marke besteht
darin, dass der Widerspruch auf Marken-
rechten aus allen EU-Mitgliedstaat basieren
kann. Das bedeutet, dass die Inhaber von
Markenrechten in allen 27 EU-Mitglied-staaten
einen Widerspruch einlegen konnen. Daher ist
es wichtig, potenzielle Risiken in einer
umfangreichen Vorabrecherche zu erkennen
und zu minimieren.

white ip Markenanmeldung |
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06.

Die Marke wurde
angemeldet — was ist
zu tun?]

06.
Die Marke wurde angemeldet -
was ist zu tun?

Nachdem lhre Marke erfolgreich angemeldet
und eingetragen wurde, beginnt eine neue
Phase der Markenpflege und -entwicklung. Hier
gibt es weitere Dinge zu beachten:

Benutzungszwang

Ein zentraler Aspekt nach der Eintragung lhrer
Marke ist der sogenannte Benutzungszwang.
Das deutsche und europdische Markenrecht
sieht vor, dass eine Marke innerhalb von funf
Jahren nach der Eintragung ernsthaft genutzt
werden muss. Die Nutzung muss in dem
Umfang erfolgen, dass sie im geschaftlichen
Verkehr stattfindet und darauf abzielt, einen
Absatzmarkt fir die unter der Marke
angebotenen Waren oder Dienstleistungen zu
schaffen oder zu erhalten. Andernfalls verfallt
die Marke und Dritte konnen einen Antrag auf
Loschung stellen.

Die Bedeutung der Markeniiberwachung

Nach der Eintragung lhrer Marke ist die
Markeniiberwachung  ein  entscheidender
Schritt, um den Wert und die Integritat Ihrer
Marke zu schiitzen. Die Uberwachung dient
unter anderem dazu, neu angemeldete -
ahnliche - Marken zu identifizieren, die lhre
Rechte ggf. verletzen. Durch friihzeitiges
Erkennen solcher potenziellen Konflikte kdnnen
Sie rechtzeitig MalRnahmen ergreifen, um lhre
Rechte zu verteidigen. In unserer Broschiire zur
Markeniiberwachung informieren wir Sie
ausfiihrlich Gber dieses Thema.
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Internationalisierung und die Prioritatsfrist

Nach der Erstanmeldung lhrer Marke haben Sie
eine Frist von sechs Monaten, um die Marke in
weiteren Landern anzumelden und dabei das
Anmeldedatum  (Prioritdtstag) zu  be-
anspruchen. Dieser Vorteil bietet strategische
Flexibilitdit und einen Zeitvorsprung vor
Wettbewerbern  bei  der internationalen
Expansion Durch die Nutzung der Prioritatsfrist
konnen Unternehmen Kosten sparen, da sie
nicht sofort in allen gewiinschten L&ndern
anmelden missen. Dies ermdglicht eine
gezielte und kosteneffiziente Planung der
internationalen Markenstrategie. In unserer
Broschire zur Internationalisierung einer Marke
informieren wir Sie.

07.
Warum white ip?

Markenanmeldungen sind mittlerweile auch
liber das Internet mdéglich. Doch mit ein paar
Klicks ist eine erfolgreiche Markenanmeldung
nicht erledigt. Gute Griinde, warum Sie sich fir
eine Markenanmeldung iber die white ip |
Patent & Legal GmbH entscheiden sollten.

Strategische Beratung

Unsere strategische Beratung geht iber die
reine Markenanmeldung hinaus. Wir entwickeln
eine umfassende Markenstrategie, die I|hre
Geschéftsziele unterstiitzt und Ihnen hilft, lhre
Ressourcen effizient einzusetzen. Wir beraten
Sie hinsichtlich des Vorgehens fiir die Marken-
anmeldung und helfen Ihnen, die richtigen
Entscheidungen fiir den Schutz Ihrer Marke zu
treffen.

Umfangreiche Priifung und ein weites
Netzwerk

Wir priifen detailliert Ihren Markenschutz auf
die absoluten Schutzhindernisse. Hierbei
gehen wir auch auf die Bedeutung des
geplanten Zeichens in unterschiedlichen
Sprachen ein. Stellen wir fest, dass lhre
geplante Wortmarke aufgrund eines be-
schreibenden Charakters nicht schutzfahig ist,
stehen lhnen unsere Designer zur Verfligung,
um mit lhnen ein schutzfahiges Logo nach
Ihrem Geschmack zu entwickeln.

Ein maRgeschneidertes Waren- und
Dienstleistungsverzeichnisses

Wir nehmen uns Zeit, um |hr Unternehmen
besser zu verstehen. Wir analysieren lhre
Website, Pitchdecks und Ihre Ziele und
erstellen auf dieser Basis ein
maflgeschneidertes Verzeichnis lhrer Waren
und Dienstleistungen (WDLV).

Unsere Unterstitzung

Die detaillierte Ahnlichkeitsrecherche

Eine umfassende Ahnlichkeitsrecherche ist
unerlasslich, um das Risiko von Konflikten mit
anderen Markeninhabern zu  minimieren.
Unsere Recherchen beriicksichtigen nicht nur
identische, sondern auch ahnliche Marken, die
in den Zielmarkten eingetragen sind. Des
Weiteren iberpriifen wir nicht nur eingetragene
Marken, sondern auch Unternehmens- und
Produktbezeichnungen.  Diese  sorgféltige
Priifung hilft, das Risiko von Widerspriichen
gegen lhre Markenanmeldung zu verringern
und informiert Uber die Erfolgsaussichten lhrer
Markenanmeldung in den jeweiligen Landern.

Zusammenarbeit mit Partneranwalten im
Ausland

Um eine nahtlose Registrierung und den Schutz
lhrer Marke in den Zielmarkten zu
gewabhrleisten, arbeiten wir eng mit einem
Netzwerk von erfahrenen Partneranwalten
weltweit zusammen. Diese lokalen Experten
bieten eine wertvolle Unterstiitzung bei der
Beurteilung und Beachtung der spezifischen
rechtlichen Anforderungen sowie Verfahren in
jedem Land und vertreten lhre Interessen vor
den jeweiligen Markenamtern. Um den
Aufwand flir Sie so gering wie mdglich zu
halten, Gibernehmen wir fiir Sie die notwendige
Kommunikation mit den Kollegen vor Ort.

07.
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08.

FAQ: Haufig gestellte
Fragen

08.
FAQ: Haufig gestellte Fragen

1. Was ist eine Marke?

Eine Marke ist ein Zeichen, das Waren oder
Dienstleistungen eines Unternehmens von
denen anderer Unternehmen unterscheidet. Sie
kann z.B. aus Wortern, Bildern, Farben, Kldngen
oder einer Kombination dieser Elemente
bestehen.

2. Warum sollte ich meine Marke anmelden?

Die Anmeldung Ihrer Marke bietet rechtlichen
Schutz, verhindert die Nutzung durch Dritte
ohne lhre Zustimmung und starkt Ihre
Marktposition. Sie dient als Basis fiir den
Aufbau einer starken Markenidentitat und kann
den Wert lhres Unternehmens steigern.

3. Wie lange dauert der Prozess der
Markenanmeldung

Die Dauer des Anmeldeprozesses kann je nach
Land variieren. In der Regel sollten Sie mit
einem Zeitraum von mehreren Monaten
rechnen, von der Anmeldung bis zur
endgiiltigen Eintragung lhrer Marke.

14 | white ip Markenanmeldung

4. Was kostet die Anmeldung einer Marke?

Die Kosten fiir die Markenanmeldung hangen
von verschiedenen Faktoren ab, einschlieB3lich
des Anmeldelandes, der Anzahl der Klassen,
fiir die die Marke angemeldet wird, und ob Sie
professionelle Unterstiitzung in Anspruch
nehmen. Wir erstellen lhnen vorab in jedem Fall
ein detailliertes Angebot.

5. Kann ich meine Marke weltweit anmelden?

Es gibt kein Verfahren fir eine "weltweite"
Markenanmeldung, aber das Madrider System
ermoglicht die internationale Registrierung
Ihrer Marke in mehreren Landern durch eine
einzige Anmeldung.

6. Was passiert, wenn jemand meine Marke
verletzt

Bei einer Markenverletzung konnen Sie
rechtliche Schritte einleiten, um die Nutzung
lhrer Marke durch Dritte zu unterbinden. Dies
kann von einer Abmahnung bis hin zu
gerichtlichen Verfahren reichen.

7. Muss ich meine Marke benutzen, nachdem
sie eingetragen wurde?

Ja, in vielen Landern gibt es einen Benutzungs-
zwang. Wenn Sie |hre Marke innerhalb eines
bestimmten Zeitraums (in der Regel 5 Jahre
nach Eintragung) nicht nutzen, konnte sie
wegen Nichtgebrauchs angegriffen  und
moglicherweise geléscht werden.

8. Wie lange ist meine Marke geschitzt

Eine Marke ist in der Regel 10 Jahre ab dem
Anmeldedatum geschiitzt. Der Schutz kann
durch Zahlung einer Erneuerungsgebiihr und
Einhaltung weiterer formaler Anforderungen
beliebig oft verlangert werden.

FAQ

9. Kann ich meine Marke andern, nachdem sie
angemeldet wurde?

Nach der Anmeldung konnen wesentliche
Anderungen an der Marke nicht vorgenommen
werden. Insbesondere das Waren- und
Dienstleistungsverzeichnis kann nach der
Anmeldung nicht mehr ergénzt werden.
Lediglich formale Anpassungen sind unter
Umstanden moglich, aber es ist ratsam, vor
solchen Anderungen rechtlichen Rat
einzuholen.

10. Wie kann ich sicherstellen, dass meine
Marke nicht mit bestehenden Marken kollidiert?

Vor der Anmeldung sollten Sie eine umfassende
Markenrecherche durchfiihren, um
sicherzustellen, dass |hre Marke nicht mit
alteren Rechten kollidiert. Das kann helfen,
Konflikte und mdogliche Einwdnde gegen lhre
Anmeldung zu vermeiden.
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9.
Setzen Sie ein Zeichen — mit
einer starken Marke

Schiitzen Sie, was lhnen gehort - Beginnen Sie
noch heute mit der Entwicklung Ihrer
Markenstrategie

Setzen Sie ein Zeichen und lassen Sie uns
gemeinsam die optimale Markenstrategie fiir
den langfristigen Erfolg lhres Unternehmens
entwickeln — mit einer starken Marke, die steht,
spricht und Uberzeugt.

Sind sie bereit fir den nachsten
Schritt?

X

Marke zu schiitzen und ihren Wert langfristig zu

Wir freuen uns darauf, gemeinsam mit lhnen
lhre Marke in eine sichere Zukunft zu fiihren.

09.

Setzen Sie ein Zeichen

- mit einer starken
WEILE
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